
 
FAIRE SON 
EXECUTIVE 
SUMMARY. 
 
Cette étape intervient en fin de faisabilité.  

Considérez ce document comme une carte de visite dont la forme comptera plus 

que le fond 

Niveau de difficulté :  3/5  

Vous trouverez ici deux exemples de document avec quelques réglés simples de 

présentation 
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EXECUTIVE SUMMARY  

Atelier agile  
 

 

 

 

 

Les règles de conception utilisées : 

 

Une hybridation maximum à l’existant et au passé ;  

 

• ne pas montrer qu’il s’agirait d’une start up mais plutôt d’une réorganisation 

• idem pour le choix du nom  

• idem pour le plan d’affaire et l’année 2021 est celle de investissement. 

 

La réassurance : 

 

• La « mode à la demande » est une expression de la profession, faire un lien avec le 

défi 

• Du CA commercial est apporté en fonds de commerce 

 

La cible du document : 

 

• reste les actionnaires de la grande distribution et le vocabulaire est donc très 

commercial ; « parler de la clientèle » et pas «des clients » 

• Noter l’équation immédiate et directe. 

. 

Chacune des motivation touche l’une des 4 motivations préférentielle d  

HERMANN : 

 

• la relation avec les liens partenaires 

• la créativité globale avec l’ambition 

• l’analytique avec la recherche de l’équilibre et de la stabilité 

• l’organisé avec l’agilité 

 

Un document vivant : 

 

• noter le taux de financement chaque mois ici 57 % 

 

 






